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[bookmark: _GoBack]前不久，第二艘国产大型邮轮“爱达·花城号”顺利出坞；中国建材集团T1200级超高强度碳纤维实现全球首个百吨级量产；中联重科智能高机首个欧洲工厂在匈牙利落地投产…… 阳春三月，中国制造业捷报频传，以一系列硬核成果刷新世界认知。苹果公司首席执行官蒂姆·库克在中国发展高层论坛2026年年会上感叹：创新精神正深刻改变中国制造业，产业进步的速度令世界惊叹。 
一组数据印证了这种“加速度”：今年前两个月，我国规上工业增加值同比增长6.3%，规上装备制造业和高技术制造业增加值分别同比增长9.3%和13.1%，智能车载设备制造、智能无人飞行器制造增加值分别增长46.3%和26.6%。 时至一季度尾声，记者在一线采访时感受到“十五五”开局的蓬勃气象——各行业、企业锚定价值创造，加快科研攻关培育新质生产力，全力推动“中国制造”走向“中国创造”，勾勒出中国制造提质升级、向优而进的崭新图景。  
我国成为全球首个实现T1200级超高强度碳纤维百吨级量产的国家 从“卖产品”到“卖服务”的价值延伸 3月20日，我国第二艘国产大型邮轮“爱达·花城号”在上海出坞，全面转入码头建造调试阶段。据了解，该邮轮船体从船底、甲板到舱壁的各个关键部位和所用型钢，均由南京钢铁集团有限公司（以下简称“南钢”）独家供应。 
“邮轮用钢与普通船板有显著差异，难点集中在‘薄、平、稳’三个维度。”南钢板材事业部技术专家靳星进一步解释，4~6毫米的超薄钢板在轧制时，温度控制稍有偏差就会变形，团队通过上千次工艺仿真和现场调试，将厚度公差控制在头发丝直径的量级。为保证性能稳定，企业建立了全流程质量追溯系统，每一块钢板从铁水到成品都有“数字档案”。 
依托数字化与智能化技术，南钢实现了从自身提质增效到向外输出能力的双重突破。对内，借助AI4S（AI for Science，人工智能赋能科学研究）降低研发成本、缩短研发周期，在质量管控中应用钢材力学性能预测模型，实现性能实时在线预判；对外，深度挖掘客户需求，推动规模化生产与定制化制造深度融合的智能制造模式，助力产业链整体实现成本降低9%、交付周期缩短15%。 
“传统产业转型升级具有巨大的经济增量‘容量’。”中国社科院经济研究所研究员黄群慧告诉记者，通过技术改造、标准引领、产业基础再造，大力发展智能制造、绿色制造和服务型制造，传统产业深度转型升级带来10万亿元级的经济增加值完全是可以实现的。 
记者调研发现，当前，定制化服务、供应链管理、全生命周期服务、信息增值服务、功能与体验增值服务等多元化服务型制造模式，已在行业内广泛落地，成为制造业企业提升产品附加值、增强核心竞争力的关键路径。 
陕西鼓风机（集团）有限公司从单一销售设备，转型为提供工程设计、节能增效等一体化解决方案，业务现已覆盖全球100多个国家和地区；金华市聚杰电器有限公司搭建的“榕器共享智造平台”，累计落地合作项目50余个，孵化量产创新产品20余款，带动相关销售额破亿元…… “当制造业的‘硬实力’与服务业的‘软支撑’深度融合，企业的护城河便不再是某一款产品，而是一套难以复制的‘产品+服务’综合解决方案。”利元亨研究院院长杜义贤说，这种融合，让价值创造不再止于交付，而是延展至设备全生命周期。设备运行中产生的数据，能够反哺研发，推动产品持续进化。制造与服务由此形成正向增强的闭环。 
在变化中捕捉需求，在创新中锻造优势 2026年新年伊始，追觅科技的“出镜率”持续走高。其洗地机产品在2月、3月连续在全网累计市占率与高端市场市占率位于前列；在2026中国家电及消费电子博览会（AWE）上，追觅洗地机实现6万台销量，商品交易总额达1.19亿元。  
追觅在AWE上展出的洗地机等产品 在谈及打造爆款产品的核心逻辑时，追觅科技扫地机事业部总裁孟佳表示，市场竞争的关键，在于能否深刻洞察消费者痛点并实现快速响应。追觅扫地机推出的仿生机械足产品，破解了用户需借助爬坡垫或手动搬动机器才能跨越高低落差的难题；今年全新上线的极致外扩双机械臂与蒸汽清洁功能，精准满足了用户对边角无死角清洁、顽固污渍高效去除的升级需求。 
当下，一批制造业企业正通过精准适配市场需求变化、深耕核心技术研发、深耕细分赛道布局，成功开辟出新的增长空间。 
紧跟“人工智能+”与算力基建浪潮，金龙集团正攻关数据高速传输所需的光电复合电缆，抢占未来产业风口。 
在金龙集团董事长毛冰花看来，算力的“尽头”是电力，电力的“尽头”是电缆。金龙电缆持续加大研发投入，以稀土配方创新实现风电电缆性能跃升，抗扭能力提升8倍、成本降低60%，通过全球最严苛4万次扭转验证，跃居国际先进水平。 
以“来图加工”的代工模式起家的江门市贝尔斯顿电器有限公司，近年来在代理西屋等品牌后，在海外市场表现抢眼。2026年春节开工后，订单就排到了六七月。 
公司董事长周劲松介绍，公司设立了消费洞察部门，并专门任用年轻团队，这种贴近市场的研发模式，推出了一系列爆款：适应更高烹饪温度的金属腔体空气炸锅、专为俄式早餐设计的破壁机、能放下大披萨的大尺寸烤箱……这些产品是基于深度观察、靠前挖掘后的主动创造。“我们不是在等客户告诉我们要什么，而是提前想到他们需要什么。” “把中国技术和品质送到全球每个有需要的地方” 
3月18日，位于匈牙利陶陶巴尼奥市的中联重科智能高机匈牙利工厂（一期）正式开业。作为高端化、智能化、绿色化的高空作业机械生产基地，主要生产臂式高空作业平台和剪叉式高空作业平台，将为欧洲客户提供稳定、高效的产品供应。  
在匈牙利工厂现场展示中联重科高空作业机械产品 “中国企业在匈牙利经济发展中扮演着关键角色，中联重科在匈牙利建设其欧洲首个高机智能工厂，这将创造数百个新工作岗位，也为当地中小企业带来重要发展机遇。”匈牙利外交与对外经济部长西雅尔多·彼得表示。 
国家统计局数据显示，今年1—2月，我国机电产品出口增长24.3%，高技术产品出口增长24.2%，集成电路、船舶等技术含量较高的产品出口增势良好。机电产品、高技术产品出口增长较快，对外贸出口带动增强。 
对于这些亮眼的数据，国家统计局新闻发言人、总经济师、国民经济综合统计司司长付凌晖分析称，一方面原因是全球需要，中国的产品无论从品质还是质量上，适应国外需求能力较强；另一方面是中国有高品质的供给，这不仅体现在产品竞争力的品质，也体现在能够提供稳定的供给，在整个国际局势变乱交织的背景下，中国能够稳定持续地为各国提供高质量的产品。 
眼下，中国企业出海正迎来深层次转变。GYBrand（全球品牌研究院）首席分析师金良鑫告诉记者，对于企业来说，出海已从“可选项”变为可持续发展的“必选项”，从“单点布局”升级为“生态协同”，从“规模扩张”转向“价值深耕”。 
从“销售产品”到“经营品牌”。今年以来，三一重卡等6家中国电动卡车品牌宣布2026年全面进军欧洲市场，设立研发中心、建设生产基地，深度参与全球高端市场竞争。 
格力电器品牌传播官金玲也阐释了中国品牌的出海理念：格力出海不止于拓展渠道、提升销量与市场份额，更致力于将中国技术、中国品质传递到全球有需求的区域，坚守产品标准、扛起品牌责任。 
“不仅要‘走出去’更要‘走进去’，这不能简单复刻国内现有运营模式并直接移植到海外，而是需要在目标市场筛选、海外产销体系搭建、技术研发路径适配、知识产权前瞻布局、跨文化融合管理、本土化团队建设等关键领域实现精准突破。”金良鑫说道。
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